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INNLEDNING - HVORDAN BRUKE PROFIL HANDBOKA NORGES BYGDEUNGDOMSLAG PROFILHANDBOK

HVORDAN BRUKE PROFILHANDBOKA

Dette er et dokument som gir deg innfering i Norges

Bygdeungdomslag sin grafiske profil. Her finner du

eksempler og regler for hvordan du kan bruke profilen H A R D U
i utforming av materiell til markedsfering og annen

profilering.

Den'ne h‘andb‘ok'a er ment som en V(?llednmgfor a KONTAKT SEKRETERIATET
bevisstgjore tillitsvalgte og ansatte i Norges Bygdeung-

domslag om viktigheten av profilbruk, samt a vise hvilke E-post: hei@nbu.no

Telefon: +47 22 05 48 00
Nettside: www.nbu.no

verktgy som finnes i organisasjonen pa profilering.

For a bygge opp og vedlikeholde en visuell profil utvikles
det gjerne et sett med signaler eller byggesteiner som
er konstante - som stadig repeteres i sammenhenger der
NBU er representert. Vi kaller dem visuelle grunnelementer. 7
Grunnelementenes hensikt i forhold til identitetsskapingen

og maten de skal brukes pa, beskrives i neste del av
handboken.

Eksempler pa bruk av profilen finnes i siste del, men
handboken er ogsa a regne som et eksempel i seg selv.



INNLEDNING - VISJON OG VERDIER
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ENGASJEMENT

Norges Bygdeungdomslag bade samler
og skaper engasjerte ungdommer, som
jobber sammen for at det skal bli enklere
og morsommere a bo i Distrikts-Norge.

FELLESSKAP

Det sosiale aspektet ved organisasjonen
er viktig for veldig mange. Vi jobber for at
bygdeungdomslaget skal vaere en arena
for positivt samveaer mellom ungdommer.

PROFILHANDBOK

NORGES BYGDEUNGDOMSLAG

KREATIVITET
Kreativitet beskriver at organisasjonen og

medlemmene er grepa, nytenkende, idérike
og driftige. Ordet peker pa en evne til a skape,
og det trengs for a bidra til levende bygder.

TRADISJON
Norges Bygdeungdomslag er en tradisjonsrik
organisasjon. Vi er opptatt av a ta vare pa

og skape nye gode tradisjoner, bade i egen
organisasjon og ellers.






VISUELLE GRUNNELEMENTER - LOGO

LOGO

NORGES
BYGDEUNGDOMSLAG

Logoen til Norges Bygdeungdomslag er en sprellemann.
Den symboliserer at dette er en organisasjon med
sprelsk ungdom. Denne ble tatt i bruk i 1994.

Hovedfargen til sprellemannen i logoen er grgnn. Vi har
ogsa tilgjengelige versjoner i svart og hvit.

Logoen skal fortrinnsvis brukes i originalfarger, svart
eller hvit. Det henger ofte sammen med bakgrunnen
logoen skal plasseres pa. Dersom ingen av disse passer
inn i helheten, kan en av de andre fargenyansene i
profilen benyttes.

TRENGER DU

Logo til Norges Bygdeungdomslag finner du pa nettsiden.
Det samme gjor logoene til alle fylkes- og lokallag.

Alle logoer er hoytoppleselige, og finnes i originalfarger,
hvit og svart. | tillegg finnes det logoer tilpasset til sosiale
medier. Bruk disse som profilbilde til lokallaget eller
fylkeslaget.

LAST NED PA
WWW.NBU.NO
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VISUELLE GRUNNELEMENTER - SPRELLEMANNEN

SPRELLEMANNEN

Sprellemannen er inspirasjonen til grunnelementene i den
visuelle profilen til Norges Bygdeungdomslag. Elementene
skal repeteres og vaere konstante i utforming av alt av
kommunikasjons- og profilmateriell for NBU.

Elementene kan brukes sammen og alene. For eksempel
for a fremheve viktig tekst eller for 3 skape mer dynamikk
i layouten.

Nar formene repeteres vil de etableres som kjennemerker
for NBU og ha samme signaleffekt som logoen selv.

® Sprellemannen kan brukes som et grafisk dekorelement

alene, og kan da brukes i alle av profilens farger. ‘

® Alle formene skal vaere en sentral del av alt grafisk som
blir laget i organisasjonen.

® Alle former kan brukes som grafiske dekorelementer
alene, og kan brukes i alle profilens farger.



VISUELLE GRUNNELEMENTER - SIGNATURFARGE

FARGEPALETT

Profilens fargepalett er inspirert av Bygde-Norges nyanse-
rike landskap og fargespill giennom de fire arstidene.

SIGNATURFARGE

Vi har valgt a kalle fargen i logoen NBU-grgnn. Dette er
signaturfargen og regnes som profilens signaturfarge. Den
er godt etablert blant medlemmene og har veert NBUs
signaturfarge siden 2013. Den ber derfor veere representert
pa kommunikasjons- og profileringsmateriell for & skape
en gjenkjennelseseffekt. Du kan for eksempel bruke fargen
pa elementer du vil fremheve spesielt, eller vaere representert
ved bruk av logo eller kun sprellemannen i signaturfarge.

Unntak for a bruke signaturfargen er pa flater som ikke er
egnet for fargebruk. Logoen/sprellemannen skal da brukes
i negativ eller svart.

NORGES
BYGDEUNGDOMSLAG

NBU-GR@NN

C:31 R: 187 PMS:
M: 0 G:214 389C
Y: 96 B: 60

K:0

Signaturfargen er en dominerende farge. Den gjor seg best nar star
alene eller brukes som signalfarge sammen med en mgrkere farge-
nyanse av de andre hovedfargene. Tenk moderasjon dersom den

skal brukes sammen med flere av profilens andre farger. Bruk den

til & fremheve viktige detaljer, eventuelt kun bruke logoen/sprelle-

mannen som en signatur i et hjgrne.



VISUELLE GRUNNELEMENTER - HOVEDFARGER

HOVEDFARGER

| tillegg til signaturfargen har profilen fire hovedfarger for skape
en rikt og seeregent uttrykk. Hver av fargene har fire nyanser
som skal brukes for a skape dybde i uttrykket.

AKERGR@NN

Inspirert av hgsten og varens gulgrenne dkere som
markerer bade en begynnelse og en slutt. En bittersat
blanding av en kald hgstmorgen og en varm varkveld.

FARGEKATEGORIER

For a gjore det lettere a tydeliggjore ulike arbeidsomrader i
organiasjonen har vi valgt a gi deler av organiasjonsarbeidet
fargekategorier. Fargekategoriene star i farge ved siden av
fargenavn.

LAVER@D PROSJEKTER

Inspirert av selve hjertet i landbruket; de rgde lavene. Pa
de mest utenkelige plasser og i de frodigste omgivelser star

de som stolte ikoner i det norske kulturlandskapet.




VISUELLE GRUNNELEMENTER - HOVEDFARGER / STOTTEFARGER

SKOGGRONN SENTRALE ARRANGEMENT

Inspirert av skogen som pakker seg rundt veiene, husene

og fjellene. De spirende grgnne jordene om sommeren
som bade er og lukter av naering.

HIMMELBLA LOKALE INITIATIV

Inspirert av fijellene, dsene og havet som strekker seg sa
langt @yet kan se. En harmonisk bla bakgrunn som gir ro
og balanse i et ellers dramatisk landskap.




VISUELLE GRUNNELEMENTER - FARGEKODER

FARGEKODER
HIMMELBLA AKERGR@NN
LOKALE INITIATIV HALMHVIT
C:55 R:121 PMS: C:28 R:203 PMS:
M: 0 G: 198 564 C M: 0 G: 217 584 C
Y: 30 B:192 Y: 73 B: 99
K: 0 K:0
C:37 C:79 C:90 C:40 C:61 C:70
M: 0 M: 17 M: 44 M: 15 M: 32 M: 43
Y: 17 Y:42 Y: 53 Y: 93 Y: 90 Y: 100
K:0 K: 2 K: 46 K: 2 K: 18 K: 40
R:173 R: 12 R:3 R:171 R: 107 R: 72
G: 218 G: 153 G: 76 G: 180 G: 127 G: 89
B: 219 B: 153 B: 79 B: 48 B: 56 B: 34
PMS: PMS: PMS: PMS: PMS: PMS:
628 C 7716 C 7722C 7745C 575C 574C
LAVER@D SKOGGR@NN
PROSJEKTER SENTRALE ARRANGEMENT
C:3 R: 70 PMS: C:78 R: 35 PMS:
M: 85 G:43 179C M:3 G: 165 7739C
Y: 82 B: 100 Y: 84 B: 85
K: 0 K: 0
C:2 C:21 C:30 C:44 C:82 C:81
M: 60 M: 95 M: 96 M: 0 M: 35 M: 42
Y:c41 Y: 100 Y: 92 Y: 39 Y: 73 Y: 73
K: 0 K: 15 K: 41 K:0 K: 43 K: 43
R: 37 R: 79 R: 90 R: 157 R: 44 R:43
G:0 G: 17 G: 44 G: 208 G:103 G: 83
B: 17 B: 42 B:53 B: 176 B: 71 B: 73
PMS: PMS: PMS: PMS: PMS: PMS:
486 C 7621C 1815C 344 C 7734C 350C




Vaer konsekvent i fargevalg og fargekategorier. Bruk sa fa
farger som mulig. En tommelfingerregel er a ha maksimalt
to hovedfarger, sammen med sma innslag av signaturfargen.
Dette for & skape kontrast og dynamikk.

Dersom alle fargene skal benyttes pa samme side kan det
veere lurt 3 skape starre «fargefelt» ved a ikke mikse flere
fargenyanser pa et objekt. For eksempel et menneske i
akergrgnne nyanser, et hus i lavergde nyanser osv.

Trenger du inspirasjon? Se eksempler pa fargekombinasjoner
i siste del av profilhandboken.



VISUELLE GRUNNELEMENTER - LAYOUT

FORMSPRAK OG LAYOUT

Formene inspirert av sprellemannen (ref s. 7) er de mest
fremtredende i profilens formsprak nar det kommer til
utforming av markedsfaringssmateriell og redaksjonelt
innhold. Ved bruke disse repetativt skaper man en
gjenkjennelseseffekt.

Sky

Elementet brukes alene for a fremheve tekst og
motiver og skape dynamikk og dybde i layouten.

AS‘

Det individuelle elementet kan brukes for a skape
bevegelse i layouten eller for & fremheve tekst og motiver.

NORGES BYGDEUNGDOMSLAG / PROFILHANDBOK

Forstarr elementene og bruk de til & skape bevegelse, og bryte opp og
«sprenge formater». Ved & sette sammen asen lagvis i forskjellige farger og
starrelser gir dette assosiasjoner til et smakupert aslandskap og skaper en
dybde i layouten.

BEST PA
LEVENDE
BYGDER




VISUELLE GRUNNELEMENTER - LAYOUT

FORMSPRAK OG LAYOUT

Rammer

Det heter at «regler er til for & brytes», men i dette tilfelle er
«rammer til for & sprenges». Tradisjoner er en viktig del av
NBUs verdigrunnlag. Samtidig som det er viktig & bevare
gamle tradisjoner, er det ogsa rom for a skape nye tradisjoner
og kreativitet. Dette kommer til uttrykk i at man tillater
elementer a flyte ut eller smelte inn i de grafiske rammene.

Rammene brukes til 3 lgfte frem og ramme inn illustrasjons-
rike flater som for eksempel pa plakater og bannere.

Valg av farge pa rammene gir ogsa mulighet til 3 tydeliggjere hvilke
arbeidsomrade det angar; forhold deg til fargekategoriene (ref. s.11)! F.eks
plakater som gjelder sentrale arrangement rammes inn i fargen «skoggrann»,
prosjektmateriell rammes inn i redfargen «laverad» etc.

Eksempel pd ARSM@TE
plakater med ¢OR 15. MAI KL. 18.00

ulike rammefarger
basert pa hvilken
del av organiasjons-

arbeidet de horer til.

wlTelaN = 00:55 -

<

norgesbygdeungdomslag

Eksempel pG SoMe-annonser i

oSy ddeungons g

forbindelse med et prosjekt.

oQv

@ Liktav emmammg og 177 andre

@ Q@ 9
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VISUELLE GRUNNELEMENTER - ILLUSTRASJONER

BYGDELIVET

«Best pa levende bygder» er var visjon. Derfor har vi utviklet
et sett med illustrasjoner som man kan bruke for a «gi liv»

e
[ ]
til profilmateriell og samtidig tydeligjore aktiviteter og “
prosjekter som vi tilbyr vare medlemmer.
Profilens illustrasjonselementer er ment som dekorative * ' .

ressurser til utforming av materiell. Motivene skal ikke | | U
brukes til utforming av logoer, eller pa en slik mate at de “ \

dominerer profilens uttrykk.

“ ¥ 44
Motivene finner du i ulike filformat og farger, og passer i [
folgende kategorier: v

(LN

FESTLIG LAG

MAT OG LANDBRUK
ORGANIASJONSARBEID OG POLITIKK
SPORT OG AKTIVITETER

Se eksempler pa bruk av illustrasjoner i siste del av profilhdndboka.




VISUELLE GRUNNELEMENTER - FONTER

FONTER

Logoens font er Futura.
Denne brukes kun i logoen.

Profilens font er Source Sans Pro.
Denne brukes pa alt av tekst som settes pa informasjons-
og markedsferingsmateriell og evrig kommunikasjon.

Fonten har flere snitt sa det er mulig a variere tykkelse etter
behov. Det er en lettlest og ryddig font som egner seg til
bade trykk og web og den er inkludert i de fleste Office-
pakker. Dersom du skulle mangle fonten kan du enkelt og
sikkert installere den fra Profilverktgymappen. Den kan
ogsa lastes ned gratis fra nett.

Titler: Bold
Undertitler: Semibold
Avsnitt: Regular

SOURCE SANS PRO SNITT

SOURCE SANS PRO
Source Sans Pro

SOURCE SANS PRO
Source Sans Pro

SOURCE SANS PRO
Source Sans Pro

SOURCE SANS PRO
Source Sans Pro

SOURCE SANS PRO
Source Sans Pro

SOURCE SANS PRO
Source Sans Pro

SOURCE SANS PRO
Source Sans Pro

SOURCE SANS PRO
Source Sans Pro

SOURCE SANS PRO
Source Sans Pro

OVERSKRIFT

UNDERTITTEL

Et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt
et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt
et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt
et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt
et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt
et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt et avsnitt.

Bruk tegnavstand instillinger «utvidet» i Word

TIPS!

og andre tekstdokumenter for a gi et mer luftig
og ryddig uttrykk i tekstoppsettet.

Linjeavstand som er ca. 20 % starre enn skriftgraden gir
god lesbarhet. Eks: 11 pkt tekst / 15 pkt linjeavstand
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MALER




VISUELLE GRUNNELEMENTER - MALER NORGES BYGDEUNGDOMSLAG /PROFILHANDBOK

INTERN KOMMUNIKASJONS- OG INFORMASJONSSMATERIELL

Det er et sett med maler du skal bruke i kommunikasjons- og informasjons- Power Point / Keynote maler

arbeidet i og om organisasjonen. Malene passer til alt fra protokollfering av Brevmal
et mate og en presentasjon du holder pa en skole. Dokumentmaler

Disse malene finner du i profilverktgy mappen:

Dokumentmaler - hefter for interne dokumenter Brevmal Dokumentmal

HEFTEMAL

Prosjektdokumenter

Sted:
Dato o tid:
Deltakelse:

VEDR@RENDE SAKSLISTE
Emne /Arstall

Sak1
sak2
den, bare fordi den sak3

sak1:

godtogondt) av Cicero.

Vedtak:

et bare fordi d hyld, el  bare fordi den
2 ersmerte...5).

sak2:

godtogondt) av Cicero.

fordi man har pa

Vedtak:

it
et consectet so  bare fordi den
ersmerte...s)

sak3:

godtog ond) av Cicero.

Vedtak:

et 3 , bare fordi den
ersmerte...s)

Eventuelt:

& Mote hevet:
® o Protokollskrevet av:
BYGDEUNGDOMSIAG
o




VISUELLE GRUNNELEMENTER - MALER NORGES BYGDEUNGDOMSLAG /PROFILHANDBOK

EKSTERN KOMMUNIKASJONS- OG INFORMASJONSSMATERIELL

I markedsfgring og utforming av ekstern kommunikasjons- og informasjons- Roll-up

arbeid er det maler til roll-ups, plakater, SoMe-annonser m.m. Plakater
SoMe-annonser

Facebook-bannere

Disse malene finner du i profilverktay mappen: Vegg

Eksempel: SoMe-annonse

Py Yo W—
" "BEST PA LEVENDE BYGDER IKKE DEN, IKKE DEN, SNYLTEKOPP

ERTOPP

-GJENBRUK ER IKKE GJERRIG

O

NBU REDDER VERDEN LITT NBU REDDER VERDEN LITT NBU REDDER VERDEN LITT
SORTER DU OGSA! p GJENBRUK DU OGSA! D GJENBRUK DU OGSA! D
¥ ¥ ¥




NORGES BYGDEUNGDOMSLAG /PROFILHANDBOK

Eksempler: Facebook-banner

Eksempel: Plakater

KAFE OG MARKED
15. APRIL
VELKOMMEN!

NBU REDDER VERDEN LITT

ARSM@TE

15. MAI KL. 18.00

= -,

KORT TITTEL

SKILEK FOR

STORE 0G SMA
VELKOMMEN 15. MARS

Eksempler: Vegg

NORGES
BYGDEUNGDOMSLAG

BEST PA
LEVENDE
BYGDER

1"'!.~
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SENTRALE ARRANGEMENT - LANDSSTEVNE NORGES BYGDEUNGDOMSLAG / PROFILHANDBOK

VISUELL PROFIL - LANDSSTEVNE

Norges Bygdeungdomslag sin profil skaper rammene rundt
Landsstevne profilen, pa denne maten blir det tydelig i
arrangmentets markedsferingsmateriell hvem arrangor
og avsender er. Det vil si at de visuelle grunnelementene, i
organiasjonens gvrige profil ogsa er ressurser som kan
brukes i Landsstevne profilen, Padenne maten skapes

en synergi mellom organiasjonens profil og profilen til
de sentrale arrangementene som forsterker profilens
helthet.

I utforming av materiell til Landsstevne brukes kun
fargenyansene fra fargekategorien Sentrale arrangement:
«Skoggrann», og nyansene i stottefargen «Halmhvit»

C:78 C:10  Primaer

M: 3 M:2  bakgrunnsfarge LANDSST E\I“E
V: 84 Y:29 " NoRrgEs pyapeuncDOMSR®
K: 0 K: 0

C:44 C:2

M: 0 M:1

Y: 39 Y: 10

K: 0 K: 0

C:82 &7

M: 35 M:1

Y:73 Y: 25

K: 43 K: 0

C:81 C:10

M: 42 M: 3

Y: 73 Y: 30 ROGALAND

K: 43 K:3 — 2020 =




LANDSSTEVNE - LOGO

NORGES BYGDEUNGDOMSLAG /PROFILH/—\NDBOK

LOGO

‘ANpssTEVNE

I'n
ORGEs pygpgynGDOMS'P

Norges Bygdeungdomslag har i lepet av et ar to sentrale
arrangement hvor medlemmer fra hele Norge motes.
Landsstevne er regnes som felleskapets hovedarena
og er den starste moteplassen for vare medlemmer.

Logoen er satt sammen av to Sprellemenn som et
symbol pa arrangementets viktigste verdi; fellesskap.
Arrangementet er fylt med aktiviteter, fart og moro.
Logotypen er derfor satt i en bueform som forsterker
linjene som logoikonet danner og speiler det levende
engasjementet og lekenheten som Landsstevne er fylt
med.

Logoen over er grunnlogoen, og utgangspunktet for de
andre variantene. Alle logoer er imidlertid likestilt, og
kan brukes om hverandre

Det finnes ulike varianter av logoen; med og uten arstall,
dato og sted. Dato og sted endres i orginalfilene.

P Iy TN

LanpssTevNE LanpssTevN®
“entin, noon
-=19. JuLl 2 3
LAnpssTEVN® LAnpssTEVNE
" RoGaianp 16.-21:07 7 621, yyL12020 T
LanpssTEVNE ROoGALAND

- 2020 = ~ 2020 =

- B

LANDSSTE\'“E LANDSSTE\'“E
ORGES BygpeuncDOMSHA® NORGEs pygpeyncoMSHh
RoGaLanp s 202°




LANDSSTEVNE - GRAFISKE ELEMENTER

NORGES BYGDEUNGDOMSLAG / PROFILHANDBOK

GRAFISKE ELEMENTER

Logoikon

Logoikonet kan brukes som et grafisk element i seg selv i
utforming av materiell til Landsstevne. Dersom det er behov
for a bytte ut fargenyanser ndr elementet star alene pa
grunn av bakgrunnsfarger eller lignenede, star du fritt til a
velge fra fargepaletten til Sentrale arrangement; Skoggrenn.

—ns

Landshjertet

De sentrale arrangementene er pa mange mater hjertet i
organisasjonen og Landsstevne er den sterste mateplassen
for mennesker som holder Bygde-Norge naert sitt hjerte.
Landshjertet er ogsa et symbol pd den varmen som finnes

i felleskapet nar folk metes for a dele av sitt engasjement,
sine tradisjoner og sin kreativitet.

Elementet kan brukes i utforming av materiell til Lands-
stevne. Ved behov kan nyansene byttes, men skal hoved-
saklig brukes i nyansene vist ovenfor.

NLTNLTNLTN
1 1< 1<




Dersom du bruker logoen mot en bakgrunn med de tre mgrkeste
nyansene fra paletten Skoggrenn, vil noen elementer forsvinne.
Bruk derfor hovedsaklig Halmhvit eller den lyseste grenn-nyansen
som bakgrunn for flater hvor logoen skal plasseres.

Dersom bakgrunnen ikke kan endres, kan du bruke elementene
fra grunnformer til a legge bak logoen, for a ramme den inn og fa
en bakgrunn med nok kontrast.

Dersom det ikke er mulig a bruke Halmhvit som bakgrunn pa
noen mate, kan du bytte ut nyansen pa de elementene som

forsvinner.

Redigerbare filer og NBU-fargene er tilgjengelig og kan dpnes i
programmet Adobe Illustrator.

e




SENTRALE ARRANGEMENT - HOSTARRANGEMENTET NORGES BYGDEUNGDOMSLAG /PROFILHANDBOK

VISUELL PROFIL - HOSTARRANGEMENTET

Hostarrangementet er Norges Bygdeungdomslag sitt arlige
arrangement, og pd samme mate som Landsstevne, har

,‘
Hestarrangementet en egen profil, som bygger pa de grafiske
elementene i NBUs profil. Den overordnede profilens grafiske
former, illustrasjoner, maler og font er derfor ogsa ressurser
som brukes i Hgstarrangementets profil. V I S W I N G E R

| utforming av materiell til Hastarrangementet brukes kun H a ST E N I N N

fargenyansene fra fargekategorien Sentrale arrangement:
«Skoggrann», og nyansene i stgttefargen «Halmhvit»
benyttes som bakgrunnsfarge.

SKOGGR@NN HALMHVIT
C:78 C:10
M:3 M: 2
Y: 84 Y: 29
K: 0 K: 0
HOGSTARRANGEMENTET
C:44 C:2 Primaer 2020
M: 0 : baki f
v:39 o paenmnsiaree | NORGES BYGDEUNGDOMSLAG
K:0 K: 0
C:82 C:7
M: 35 M:1
Y: 73 Y: 25
K: 43 K: 0
C:81 C:10
M: 42 M:3
Y: 73 Y: 30

K: 43 K:3



HOSTARRANGEMENTET - LOGO

NORGES BYGDEUNGDOMSLAG /PROFILH/—\NDBOK

LOGO

HOSTARRANGEMENTET
B

| NORGES BYGDEUNGDOMSLAG

Hostarrangementet er en livlig moteplass med aktivitet
i fokus. Gjennom tevlinger, dans og musikk holder vi
varmen og blaser liv i nye og gamle tradisjoner nar vi
gar hasten i mate.

Inspirasjonen til Hastarrangementets logoikon er hentet
fra hastbladenes livlige dans nar de virvler i vinden; To
Sprellemenn, som «swinger» seg inn i den nye sesongen
som et hgstblad. Et godt bilde pa arrangementets and.

Hvert ar arrangeres Hastarrangementet av forskjellige
mennesker pa ulike steder. Derfor finnes det ulike
varianter av logoen; med og uten arstall, dato og sted.
Logoen over er grunnlaget for alle andre varianter av
logoen. Alle logoer er imidlertid likestilt, og du kan bruke
dem om hverandre.

Logoene og malene er tilgjengelige i redigerbare filer.
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GRAFISKE ELEMENTER

EKSEMPLER PA BRUK

Eksempel pa utforming av banner og plakater med bruk av profilen grafiske elementer.

KJ@P BILLETTER PA
Logoikon

Logoikonet kan brukes som et grafisk element i seg selv i
utforming av materiell til Hostarrangementet. Dersom det
er behov for 4 bytte ut fargenyanser nar elementet star
alene pa grunn av bakgrunnsfarger eller lignende, star du

fritt til & velge fra fargepaletten til Sentrale arrangement;
Skoggrenn.

L

Host-swing

Swing er en tradisjonsrik dans og en viktig aktivitet under
Hostarrangementet. De grafiske linjene i profilen eren
referanse til rytmen og bevegelsen i dansen, og sammen
med hgstbladene brukes disse som dekorative elementer i

utforming av materiell til Hostarrangementet. \I-Illgi\_:_\l':! :II (:IE 5
Pensler og menster =3

Et sett med grafiske pensler (/= :‘“

og menster er tilgjengelig i \t\\ )

profilverktgymappen. L
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KOMPOSISJONSPRINSIPPER

UTFORMING AV MATERIELL

Her er noen tips til utforming av kommunikasjons-
materiell nar det kommer til komposisjon:

1. Hold det ryddig

Fokuser pa budskapet og vurder hvor mye tekst og
bilder som er nadvendig for 8 kommunisere dette
tydelig. Reduser visuelt stay ved a ikke fylle flatene
eller ha for mange kontraster. Hold det enkelt og
ha godt med luft slik at viktig informasjon kommer
frem. Den naturlige leseretningen er fra det venstre
gverste hjornet og ned til det hayre.

2. Plassering av elementer

| komposisjonen er det lurt a tenke pa hvordan man
plasserer elementene. En symmetrisk komposisjon
harmonerer og en asymmetrisk komposisjon skaper
dynamikk. Plasserer man fokuselementer i «det
gylne snitt» vil komposisjonen fa en spennende og
harmonisk dynamikk.

3. Helhet

Bruk hjelpelinjer til 3@ se hvordan elementene star i
forhold til hverandre og skap et helhetlig oppsett.
Nar alle elementer skaper en form eller forholder
seg til linjene i komposisjonen vil det skape et mer
helhetlig uttrykk. Vaer bevisst pa luft. Bruk luft til a
skille elementer fra hverandre og & ramme inn tekst
og bilder som hgrer sammen.

 TITTEL

TEKST TEKST TEKST TEKST TEKST
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\—| «Det gylne snitt» Asymmetrisk oppsett

Symmetriske komposisjoner spiller pa harmoni; sma forskijeller, det er sam-
stemt, balanse og moderate kontraster. Passer i mer formelle sammenhenger.

TEKST TEKST TEKST TEKST TEKST
TEKST TEKST TEKST TEKST TEKST
TEKST TEKST TEKST TEKST TEKST
TEKST TEKST TEKST TEKST TEKST

EKST TEKSTTEKST TERSTTEKST
TEKST TEKST TEKST TEKST TEKST

TEKST TEKST TEKST TEKST TEKST
TEKST TEKST TEKST TEKST TEKST

Symmetrisk oppsett Luftikantene
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4. Blikkfang
For a fange leserenes oppmerksomhet og skape Bevegelse Spenningen blir borte dersom forskjellen
blikkfang, kan det veaert bra a spille pa dynamikk i Brytninger i form/retning/format: blir sa liten at den er vanskelig & oppdage.
komposisjonen, dersom budskapet passer inn i det - Diagonale linjer Da oppstar det i stedet en konflikt. Nar
uttrykket. Virkemidler i dynamiske komposisjoner: - Perspektiv forskjellene er for store, mister delene
forholdet til hverandre.

Kontraster

Farge

- Redt og gront

- Lyst og markt

Storrelse

- Liten skrift mot stor skrift

- Stort bilde/illustrasjon mot liten skrift

- Liten tekst pa stor flate TITTEL

Form TITTEL

- Runde former mot rette linjer
- Mgnster mot «apne» flater

Kontrast: Liten tekst pa stor flate Bevegelse: Blikkfang gjennom dybde og perspektiv.

TITTELg

TITTEL

Kontrast: Stor illustrasjon mot liten tekst Kontrast: Farge- og sterrelseskontrast Bevegelse: Diagonal komposisjon som leder blikket.
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EKSEMPLER

POWER POINT PRESENTASJONER

Power Point-malen, med lysbilderi alle profilens
hovedfarger, er tilgjenglig pa www.nbu.no.

-
PROSJEKT: NBU redder verden litt I iticonsc

BLI MEDLEM I DAG!

MELD DEG INN PA WWW.NBU.NO

3 NORGES
VP BIGDEUNGDOMSLAG

NORGES BYGDEUNGDOMSLAG
VISUELL PROFIL

Power Point Maler

ARETS M@TEPUNKTER VARE VERDIER

* Landsstevne TRADISJON KREATIVITET

Kreativitet beskriver at organisasjonen og
medlemmene er grepa, nytenkende, idérike og
driftige. Ordet peker pa en evne til & skape, og
det trengs for & bidra til levende bygder.

Norges Bygdeungdomslag bdde samler og
skaper engasjerte ungdommer, som jobber
sammen for at det skal bli enklere og

* Landsmgtet morsommere & bo i Distrikts-Norge.

* Stevnemgtet

* Hestarrangementet

* FELLESKAP * FELLESKAP

Det sosiale aspektet ved organisasjonen er Norges Bygdeungdomslag erien tradisjonsrik
£ organisasjon. Vi er opptatt av  ta vare pa og

viktig for veldig mange. Vi jobber for at e e e el s e

bygdeungdomslaget skal vaere en arena for organisasjon og ellers, :

positivt samvaer mellom ungdommer

BEST PA
BYGDER itz

PRESENTASJONSMAL BEST PA LIVLIGE
HOLD DET RYDDIG PRESENTASJONER?

Kursholder: Bobbysocks
Dato: 20.02.20
Sted: Bjerkreim Kultursal

« Begrens tekst
« Bruk heller flere lysbilder
* Luft
* Laelementene fa luft!
« Skap kontrast med fargenyanser
« Skill gjerne overskrift, undertitler og

tekst med fargenyanser og/eller font
snitt

* Husk fargekategoriene (Se malens
temafarger)

VAR KREATIV OG LEKEN

Eincoonsisc

Bruk illustrasjoner til & gi liv til teksten BEST PA

og forsterk budskap og tema! LEVENDE

TEYCLER

PRESENTASJONER!
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EKSEMPLER

BRUK AV PROFIL

Eksternt brukes profilen til a synliggjere hva Norges

Bygdeungdomslag jobber for og hva vi kan tilby vare
medlemmer i form av prosjekter, kurs, aktiviteter og
gvrige arrangementer.

Internt brukes profilen som et verktay for a strukturere
og formidle organisasjons- og administrasjonsarbeid.

\;B EST PAY

) e & 2

BYGDER

\13 B3 rfP..,,
hEVEth

BYGDE
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Brev
Mgteprotokoll

Plakat Dokumentmal

ARSM@TE

15. MAI KL. 18.00

HEFTEMAL

Interne dokumenter protokole,refeate, apporter

Emne  Arsall
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MARKEDSF@RINGSMATERIELL

SENTRALE ARRANGEMENT

Eksempler pa bruk av de visuelle profilene til
Hestarrangementet og Landsstevne.

BEST PA
L E VENI
BYGDER

N
LANDSSTES
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MARKEDSF@RINGSMATERIELL

SOSIALE MEDIER

Eksempler pa plakater til sosiale medier for prosjektet
«Norges Bygdeungdomslag redder verden litt».

all TeliaN & 09:55
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Det kan vaere skummelt 3 starte med en blank side, sa husk:

1. Ha det goy - La «godfglelsen» skinne gjennom!

2. Lek med profilens mange muligheter og la kreativiteten styre!

3. Mangler du inspirasjon; ta en titt i profilhandboka!







